TEMA 1: CONCEPTUL, ESENŢA ŞI ROLUL PREŢURILOR ÎN ECONOMIE

1) Abordarea esenţei preţului în ştiinţa economică.
2) Factorii ce influenţează nivelul şi evoluţia preţurilor. 
3) Funcţiile preţului.
4) Sistemul de preţuri. Tipurile preţurilor.
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Preţurile, “creaţie “a producţiei şi schimbului de mărfuri, au devenit o categorie economică de prim rang sub raportul complexităţii şi intercondiţionării lor cu alte categorii şi procese economice, cu dinamica globală a dezvoltării  economico-sociale a unei ţări. Preţurile sunt cuvinte întâlnite pretutindeni, oriunde şi oricând, cu o frecvenţă pe care nu o au ceilalţi termeni economici. Orice individ sau agent economic plăteşte sau/şi încasează zilnic nenumărate preţuri.

În domeniul economic prezenţa preţului este evidentă, fiindcă în categoria de preţ sunt întrunite toate problemele de dezvoltare economică: producţia, mărfurile, munca, informaţia, capitalul, investiţiile, transporturile, serviciile, folosirea pământului etc. Aceste realităţi au făcut şi fac din problema analizei naturii preţurilor o formă frecventă de investigare ştiinţifică a lor. 

De la începutul întroducerii în limbajul economic termenului de preţ i s-au atribuit sensuri variate, dar toţi cei care l-au însuşit şi folosit au intuit faptul că preţul măsoară ceva. De pildă, încă în antichitate, Aristotel susţinea că “preţul exprimă echivalenta a două bunuri diferite calitativ”. Preţul ca expresie banească a valorii mărfii a apărut odată cu dezvoltarea producţiei de mărfuri şi anume atunci când au apărut banii, moneda măsurând acel “ceva” existent în toate bunurile supuse schimbului. Una din cele mai controversate probleme a ştiinţei economice a fost gasirea acelui “ceva” care le face comparabile, masurabile şi transferabile pe toate bunurile supuse schimbului.

Analiza naturii economice a preţului a început cu economia clasică, respectiv cu A. Smith, care a arătat că masura reală a valorii de schimb ale marfurilor este munca. Mai tîrziu D. Ricardo consolidează acest punct de vedere şi susţine că munca ce întruchipează valoarea are dublu caracter: munca vie (reprezintă transferarea valorii de la mijloacele de producţie la produsul finit şi crearea unei noi valori, având un caracter activ asupra valorii) şi munca materializată (întruchipată în mijloacele de producţie şi are un caracter pasiv asupra valorii). 

K. Marx a preluat teoria valorii de la clasici, îmbogaţind-o cu elemente noi, şi defineste valoarea ca “timpul de muncă socialmente necesar pentru producere în condiţii de producţie existente, normale din punct de vedere social, cu un nivel mediu de îndemânare şi intensitate a muncii”. Analize asupra naturii economice a preţului au fost făcute şi de economiştii români. Astfel, V. Madgearu explică existenţa unei identitaţi între proporţia schimbului de mărfuri şi cheltuielile necesare obţinerii acestora. Toate aceste concepţii s-au întruchipat în teoria valorii-muncă sau teoria obiectivă a valorii. Rezumând ideile ce stau la baza teoriei obiective, menţionăm că problema fundamentală a economiei este oferta, respectiv:

a) preţul este măsura muncii cheltuite pentru producere;
b) valoarea mărfii rezultă nu numai din munca vie, dar şi din cea materializată;
c) mărimea valorii mărfii se schimbă în funcţie de productivitatea muncii
Ramura subiectivă a valorii are la origine utilitatea la care s-a referit, la începutul preocupărilor economice, Xenofon. Printre motivele apariţiei acestei teorii putem menţiona imposibilitatea teoriei valorii-muncă de a explica contribuţia pieţei la formarea preţului, la influenţarea valorii prin raportul cerere-ofertă. Drept fundament al preţului a fost considerată  utilitatea, teoria subiectivă sau, altfel spus, teoria valorii bazată pe utilitate, având ca autori pe W. Jevons, K. Menger, A. Marshall ş.a. Ideia de bază este: dacă marfa nu are utilitate valoarea ei este nulă. 

Din moment ce nu toate părţile ale aceluiaşi produs au utilităţi egale, pe măsură ce se asigură o suficientă acoperire a trebuinţelor, orice cantitate suplimentară are un grad de utilitate diferit, respectiv, mai mic. De aceea, teoria subiectivă a valorii face distincţie între utilitatea totală, dată de întreaga cantitate consumată dintr-o marfă, şi utilitatea ultimei unităţi, care este cel mai puţin dorită şi se numeşte utilitate finală sau marginală. La baza formării preţurilor, în lumina teoriei subiective, se află utilitatea marginală, într-o influenţă direct proporţională. Cu cât utilitatea marginală scade, cu atât se consumă o cantitate mai mare din bunul respectiv pentru care, însă, a fost plătit un preţ mai mic pe unitate de produs.

Teoria valorii bazată pe utilitate aşează la baza formării valorii de schimb şi a preţurilor, pe lângă utilitate, şi raritatea mărfurilor. Aşa se explică unele situaţii aparent paradoxale ale unor produse cu utilitate mare, dar valoare de schimb mică sau ale unor mărfuri de utilitate mică, dar valoare de schimb mare (de exemplu: paradoxul apă-diamante).

Pentru explicarea naturii economice a preţului în condiţiile actuale este nevoe de o teorie – sinteză a valorii. Dacă formarea preţului este dictată de latura ofertei în teoria obiectivă şi de cerere în cea subiectivă, într-o teorie sintetizatoare a factorilor de influenţă asupra mărimii, dinamicii şi corelaţiilor dintre preţuri, acestea din urmă apar ca expresie a confruntării intereselor dintre vânzători şi cumpărători. Aşa cum apreciază M. Manoilescu: “Noi înţelegem să luăm în considerare toţi factorii, atât obiectivi, cât şi subiectivi care contribuie la formarea valorilor şi ne situăm pe terenul teoriei moderne a echilibrului care, de asemenea, are în vedere multilateralitatea factorilor constituenţi ai valorii”. Iar A. Marshall înaintează următoarea afirmaţie: ”Pe bună dreptate se poate discuta dacă este lama superioară sau inferioară a unei foarfeci cea care taie o foaie de hârtie, ca şi dacă valoarea este guvernată de utilitate (cererea consumatorului) sau costul de producţie (oferta producătorului)”.
Rezumând ideile expuse, se poate afirma că preţul este o categorie economică complexă, nivelul căruia reflectă expresia bănească a valorii mărfii, pe de o parte, şi influenţa anumitor factori care se manifestă în situaţii economice concrete, pe de altă parte. Valoarea apare ca  rezultat al confruntării cererii cu oferta de bunuri şi se află în dependenţă de circuitul monetar. Iar factorii esenţiali care determină nivelul, structura şi evoluţia preţului sunt reprezentaţi prin psihologia cumpărătorilor, anumite interese şi obiective ale producătorilor, condiţiile în care se derulează tranzacţiile, legislaţia în domeniul formării preţurilor ş.a. 
Astfel, preţul reprezintă cantitatea de bani pe care cumpărătorul o plăteşte în schimbul unei unităţi de bun economic, suma pentru transferarea drepturilor de proprietate asupra unui bun de la o persoană la alta.
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Prezenţa preţului în economia de piaţă îi conferă un caracter sistemic, global, cu acţiuni şi influenţe proprii, dar şi influenţe parvenite din mediul exogen. Astfel, preţurile bunurilor sunt influenţate de o serie de factori economici, tehnici, naturali etc. Generalizând, putem scoate în evidenţă 4 factori de bază.
1) Cererea;

2) Oferta;

3) Concurenţa;

4) Reglementarea de stat.

CEREREA reprezintă cantitatea în care un bun economic poate fi cumpărat, în funcţie de preţul său, în decursul unei perioade. Cererea de bunuri porneşte de la nevoile de consum, această dependenţă fiin reflectată, după cum urmează:





Figura 1.1. Fluxurile dependenţelor dintre nevoile de consum şi cerere
Dacă nevoile de consum, privite în sens larg, au o anumită sferă nelimitată (sunt ca şi visele) cererea reprezintă în ultima instanţă cantitatea de bunuri şi servicii pe care consumatorii sau utilizatorii sunt dispuşi să o cumpere la un anumit preţ într-un timp dat. Cererea pentru un anumit produs este în funcţie de preferinţa sau voinţa de a cumpăra acel produs, având în vedere utilitatea sa pentru consumator şi puterea sa de cumpărare. 

Dorinţa de cumpărare este dată nu numai de utilitatea bunurilor (ca element obiectiv) pentru consumator, ci şi de intensitatea şi urgenţa satisfacerii nevoilor, precum şi de evoluţia probabilă a preţurilor bunurilor şi a veniturilor consumatorilor. Aşa de exemplu, dacă se aşteaptă o creştere viitoare a preţurilor bunurilor şi a veniturilor există tendinţa creşterii cererii curente, iar în posibilitatea reducerii acestora scade şi cererea curentă. Preferinţa pentru anumite bunuri (ca element subiectiv) al cererii reprezintă relaţia dintre cantitatea de bunuri cerute şi rangul de importanţă a acestora, şi ea poate fi influenţată prin publicitate sau alte mijloace promoţionale.

Cel de-al doilea factor al cererii, puterea de cumpărare depinde şi el de mai mulţi factori: mărimea veniturilor consumatorilor şi a obligaţiilor lor fiscale, condiţiile de creditare, nivelul preţurilor etc. 


Între cerere şi preţ există relaţii de intercodiţionare reciprocă, adică cererea determină preţul, dar şi preţul determină cererea. Prima relaţie iese în evidenţă pe piaţă, în procesul schimbului, şi este legată de evoluţia raportului cerere-ofertă. Ce ţine de relaţia a doua putem sublinia că pe o piaţă liberă cantităţile achiziţionate vor fi în funcţie de preţurile la bunurile supuse schimbului. Cu cât nivelul preţului bunului solicitat este mai ridicat, cu atât cumpărătorii sunt dispuşi să cumpere o cantitate redusă, şi invers. Această afirmaţie este valabilă în condiţia că ceilalţi factori ai cererii rămân neschimbaţi.
Curba cererii este rezultantă a combinaţiilor dintre diferitele preţuri posibile (Pi) ale produsului şi cantităţile (Qi) care ar putea fi achiziţionate pentru fiecare nivel al preţului (tabelul 1.1).

Tabelul 1.1

Reflectarea curbei cererii
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Elasticitatea cererii reflectă gradul de interdependenţă dintre volumul vânzărilor (TRi) şi nivelul preţului (Pi) (tabelul 1.2).
Tabelul 1.2

Interdependenţă dintre volumul vânzărilor şi nivelul preţului
	Modificarea preţurilor 

	Coeficientul de elasticitate a cererii

	
	Cererea elastică |E|>1 
	Cererea neelastică  |E|<1 

	Creşterea 
preţurilor 
	Volumul vânzărilor se reduce 
	Volumul vânzărilor creşte nesemnificativ 

	Reducerea 
preţurilor 
	Volumul vânzărilor creşte 
	Volumul vânzărilor se reduce nesemnificativ 


OFERTA reflectă cantitatea de produse sau servicii pe care producătorul (vânzătorul) este dispus să o vândă pe piaţă la un preţ dat. Relaţia de influenţă a ofertei asupra preţului se manifestă în procesul schimbului pe piaţă şi este legată de evoluţia raportului cerere-ofertă. Preţul poate influenţa oferta prin nivelul său în raport direct proporţional. Astfel, când nivelul preţului este ridicat oferta are tendinţe de creştere, şi invers. Aceste relaţii sunt reflectate de curba ofertei care exprimă legăturile ce se stabilesc între nivelul preţurilor pe piaţa unui bun sau serviciu şi cantităţile din bunul sau serviciul respectiv pe care producătorii sunt de acord să le vândă la preţurile date (figura 1.2).
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Figura 1.2. Curba ofertei
Preţul influenţează cantitatea fizică de producţie realizată, împreună influenţând volumul încasărilor. Acest lucru se răsfrânge asupra costurilor de producţie şi asupra profitului întreprinderii. Respectiv, relaţia dintre preţ, şi ofertă este următoarea: preţ → cantitatea de producţie fabricată (oferta) → costul de producţie → profit.  

Elasticitatea ofertei reprezintă gradul de interdependenţă dintre volumul producţiei (TPi) şi nivelul preţului (Pi) (tabelul 1.3).
Tabelul 1.3

Interdependenţa dintre nivelul producţiei şi nivelul preţurilor

	Modificarea preţurilor 

	Coeficientul de elasticitate a ofertei

	
	Oferta elastică |E|>1 
	Oferta neelastică  |E|<1 

	Creşterea 
preţurilor 
	Volumul producţiei creşte 
	Volumul producţiei creşte nesemnificativ 

	Reducerea 
preţurilor 
	Volumul producţiei se reduce 
	Volumul producţiei se reduce nesemnificativ 


CONCURENŢA reflectă un mod firesc de manifestare a economiei de piaţă, situaţia în care pentru unul şi acelaşi bun există mai mulţi ofertanţi sau solicitanţi. În tabelul 1.4 se prezintă efectele manifestării concurenţei asupra preţurilor.
Tabelul 1.4

Efectele manifestării concurenţei asupra preţurilor

	Existenţa concurenţei 
	Lipsa concurenţei (monopol, monopson)


	a) Între producători: 
	

	- Preţuri de vânzare 
	mici 
	mari 

	- Venituri pentru vânzători 
	medii 
	mari 

	- Consum 
	mare 
	redus 

	b) Între consumatori: 


	- Preţuri de cumpărare 
	mari 
	mici 

	- Cheltuieli pentru consum 
	mari 
	mici 

	- Consum 
	redus 
	mare 


REGLEMENTAREA DE STAT a preţurilor este o încercare de a influenţa mecanismul de formare a preţurilor cu ajutorul unor măsuri de ordin legislativ, administrativ şi prin diverse pârghii financiare cu scopul de a asigura stabilitatea sistemului economic în general. Scopurile principale a reglementării procesului formării preţurilor se concretizează în:

· neadmiterea majorărilor inflaţioniste a preţurilor, a creşterii preţurilor la materie primă şi resurse energetice;

· reglarea activităţii agenţilor economici monopolişti;

· crearea unui climat concurenţial sănătos;

· creşterea nivelului de trai şi protecţia socială a populaţiei.

Factorii ce îşi răsfrâng infuenţa asupra preţurilor mai pot fi grupaţi în:

	Factori ce determină reducerea preţurilor:  ↓
	Factori ce determină creşterea preţurilor:   ↑

	· Majorarea volumului de producţie (efectul economiei de scară);
· Reducerea cererii în paralel cu creşterea ofertei;
· Sporirea productivităţii muncii;
· Progresul tehnico-ştiinţific;
· Existenţa concurenţilor;
· Cote reduse ale impozitelor pe consum;
· Reducerea costurilor de realizare prin crearea reţelelor proprii de comercializare;
· Rata scăzută a inflaţiei;
· Stabilitatea valutei naţionale etc.
	· Reducerea volumului de producţie şi a productivităţii muncii;
· Oferta deficitară;
· Existenţa monopolurilor sau ale cartelurilor de preţuri;
· Creşterea costurilor resurselor utilizate;
· Cote înalte ale impozitelor pe consum;
· Instabilitatea economică;
· Implicarea intermediarilor;
· Rata înaltă a inflaţiei;
· Perfecţionarea parametrilor produselor, sporirea calităţii etc.
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În orice economie bazată pe producţia şi schimbul de mărfuri preţurile au o menire socială, îndeplinesc anumite funcţii şi exercită un rol activ în economie şi societate.
1) Funcţia de instrument de măsură, prin care se măsoară consumurile de muncă, materie primă, materiale ş.a., precum şi mărimea profitului. În cadrul pieţei concurenţiale mărimea preţului poate fi diferită de cea dorită de vânzător datorită confruntării cererii cu oferta. În situaţia pieţei imperfecte preţul, la fel, se abate de la mărimea justificată prin cost şi un profit rezonabil datorită presiunii din partea producătorilor, ce urmăresc folosirea ofertei dificitare sau ale altor factori pentru a manipula preţul în scopul maximizării profitului. Deaceea preţul nu măsoară totdeauna la justa valoare costul de producţie şi profitul aşteptat.

Prin intermediul acestei funcţii preţul serveşte ca bază de calcul pentru indicatorii cantitativi (PIB, VN, volumul investiţiilor, volumul producţiei ) şi calitativi (rentabilitatea, productivitatea muncii, randamentul fondurilor ş.a.)

2) Funcţia de stimulare se manifestă prin mărimea profitului inclus în structura preţului. Cu ajutorul preţului pot fi stimulate sau nu următoarele procese: 

· progresul tenhico-ştiinţific ce presupune elaborarea şi implementarea tehnologiilor performante pentru stimularea productivităţii muncii, creşterii calităţii producţiei, lărgirii gamei de produse, economiei resurselor materiale;

· modificarea structurii de producţie şi de consum se petrece din contul cotelor diferenţiate de impozite şi taxe, precum şi datorită practicării preţurilor diferenţiate la produsele substituibile.

3) Funcţia de distribuire a veniturilor rezidă din faptul că preţul oscilează în jurul valorii sub influenţa factorilor pieţei. Preţul participă la distribuirea şi redistribuirea veniturilor între ramuri, între regiuni, între diverse forme de proprietate, între fondul de acumulare şi cel de consum, între clasele sociale, între vânzător şi cumpărător. De exemplu, nivelul ridicat al preţurilor la mărfurile de lux, prin intermediul accizelor şi a TVA, permite alocarea resurselor financiare acumulate în scopuri sociale. Sau, în caz când statul stabileşte limite de preţ mai mari decât mărimea valorii, are de câştigat producătorul pe seama creşterii diferenţei dintre preţul practicat şi costul de producţie.

4) Funcţia de echilibrare a cererii cu oferta reflectă legătura dintre producţie şi consum, legătură posibilă numai prin intermediul preţului. În cazul apariţiei disproporţiilor în dezvoltarea economiei semnalul vine din partea preţurilor. În cadrul sistemului administrativ de comandă această funcţie a fost îndeplinită în totalitate de către stat care stabilea mărimea ofertei, a cererii, precum şi nivelul de preţ ce trebuie practicat. În cadrul economiei libere preţul limitează sau stopează producţia ce nu are cerere şi favorizează oferta la producţia ce se caracterizează prin utilitate înaltă.

5) Prin intermediul funcţiei de pârghie a politicii economice  preţurile au menirea de a orienta activitatea întreprinderilor spre utilizarea raţională a resurselor materiale, umane şi financiare. Această funcţie deseori este îndeplinită de către stat.
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Totalitatea preţurilor care stau la baza schimburilor de mărfuri pe piaţa internă şi internaţională, precum şi totalitatea relaţiilor dintre ele formează sistemul de preţuri. Acest sistem se prezintă ca un mecanism complex bazat pe principii, metode şi tehnici de funcţionare foarte variate, integrând categorii, forme şi tipuri de preţ, limitele de diferenţiere a acestora în funcţie de anumite variabile economice, elementele structurale a preţurilor, limitele de competenţă şi responsabilitate ale organelor cu drept de decizie în domeniul de preţ.

Sistemul de preţuri cu componentele sale este dependent de nivelul producţiei, al productivităţii muncii, al evoluţiei şi structurii Produsului Intern Brut ş.a. factori, dar în special de modul de organizare a economiei. Pornind de aici se deosebesc trei tipuri de sisteme de preţuri:

1. Sistemul de preţuri administrate;
2. Sistemul de preţuri libere;

3. Sistemul mixt de preţuri.

Sistemul de preţuri existent în fosta URSS s-a bazat pe stabilirea unitară şi coordonată a preţurilor de către stat. Piaţa practic nu avea nici o influienţă asupra nivelului şi dinamicii lor. Ca rezultat, s-au creat distorsiuni mari care au fost reflectate prin deformarea costurilor reale ale producţiei ramurilor de bază, alimentate cu materii prime şi energie de import, la preţuri scăzute, în condiţiile unor cursuri de schimb artificiale. În lipsa unor preţuri bazate pe acţiunea legii cererii şi ofertei nu se putea afirma cu precizie ce activităţi sunt sau nu rentabile şi nu se putea orienta corect nici procesul de dezvoltare şi restructurare a economiei naţionale.

Deosebirea esenţială dintre stabilirea centralizată a preţurilor şi cea liberă este că, în primul caz, procesul de fundamentare are loc în cadrul procesului de producţie iar în al doilea caz – la etapa de realizare sub influienţa factorilor pieţei. Dreptul de decizie cu privire la preţ le revine producătorilor, preţul final urmând să fie stabilit prin intermediul negocierii.


În Republica Moldova, crearea unui sistem de preţuri libere a început odată cu Decretul Preşedintelui R.M. №256 din 26-12-1991 “Despre liberalizarea preţurilor şi tarifelor şi protecţia pieţei interne “.

La etapa actuală sistemul de preţuri în R. Moldova include următoarele categorii de preţuri:

1. după modul de formare:

a) preţuri libere,

b) preţuri reglementate.

2. după domeniul de aplicare:

a) preţuri cu ridicata (en-gros),

b) preţuri de achiziţie a producţiei agricole pentru necesităţile statului,

c) preţuri de consum (la produse alimentare, la mărfuri industriale,     tarifele la servicii).
d) preţuri în construcţii capitale,

e) dobânda (preţul creditului),

f) salaruil (preţul muncii),

g) preţul la pământ şi resurse naturale.
Gruparea preţurilor în categorii omogene distincte se poate face în funcţie de mai multe criterii:

1 criteriu: modul de formare

1. preţuri libere, negociate între agenţii economici;

2. preţuri reglementate de către organele care au dreptul de decizie în domeniul de preţ.

2 criteriu: domeniul de aplicare



1. preţuri fundamentale


2. preţuri funcţionale:


3 criteriu: modul în care reacţionează la variaţia anumitor factori:
1. variabile – se schimbă cu uşurinţă în funcţie de influenţa factorilor;

2. fixe – işi păstrează ( prin deciziile celor care au abilitate ) acelaşi nivel un timp mai îndelungat;

3. semivariabile – sunt fixate limitele pîna la care, sau de la care ele se pot ridica ori coborî.

4 criteriu: aria geografică şi intervalul de timp:

1. unice - valabile pentru toată ţara şi pentru tot timpul anului;

2. diferenţiate - sunt stabilite la nivele diferite de la o zonă la alta sau de la un sezon la altul.

5 criteriu: modul de luare în calcul a TVA:

1. preţuri cu TVA (brute);

2. preţuri fără TVA (nete).

Preţuri ale producătorului:


-de achiziţie a materiilor prime,


-cu ridicata în cadrul comerţului cu ridicata





Preţuri ale comerciantului:


-en gros, practicate de unităţile comerciale de comerţ cu ridicata,


-en detail, practicate de unităţile  comerciale de comerţ cu amănuntul








Preţuri de transfer


stabilite pentru un produs intermediar care face obiectul comerţului intern în cadrul unei firme





Preţuri efective:


-de contract,


-de bursă,


-de licitaţie,


-de consum








Preţuri de ofertă:


-de catalog,


-de listă,


-de cotaţii,


-de deviz








Preţuri mondiale








Preţuri de import-export











Preţuri de evidenţă:


-medii,


-de prognoză,


-comparabile,


-de proiect








Nevoi de consum 








Cerere de mărfuri 








Cumpărări de mărfuri








Consum de mărfuri











